
STANDARDY KREACJI – IAB
standardy okreÊlajà kreacje podstawowe i najcz´Êciej spotykane, wspólne u wi´kszoÊci wydawców

Typ kreacji Nazwa Rozmiar [px] Waga [kB] Format pliku
Expand  

Dêwi´k Zamykanie Uwagi
rozmiar [px]

waga max. 
[kB]

rozwijanie

Standard  

Billboard 750x100 40 GIF/JPG/SWF 750x300 40 po interakcji 
u˝ytkownika

włàczany po interakcji 
u˝ytkownika (najechanie bàdê 
klikni´cie)

n/a expand tylko SWF

Double billboard 750x200 40 GIF/JPG/SWF 750x300 40 po interakcji 
u˝ytkownika

włàczany po interakcji 
u˝ytkownika n/a expand tylko SWF

Triple billboard 750x300 60 GIF/JPG/SWF 750x600 60 po interakcji 
u˝ytkownika

włàczany po interakcji 
u˝ytkownika n/a expand tylko SWF

Rectangle/
Âródtekst 300x250 40 GIF/JPG/SWF decyduje 

wydawca 40 po interakcji 
u˝ytkownika

włàczany po interakcji 
u˝ytkownika n/a expand tylko SWF

Skyscraper 120 120x600 40 GIF/JPG/SWF 300x600 40 po interakcji 
u˝ytkownika

włàczany po interakcji 
u˝ytkownika n/a expand tylko SWF

Skyscraper 160 160x600 40 GIF/JPG/SWF 300x600 40 po interakcji 
u˝ytkownika

włàczany po interakcji 
u˝ytkownika n/a expand tylko SWF

Halfpage 300x600 60 GIF/JPG/SWF 600x600 60 po interakcji 
u˝ytkownika

włàczany po interakcji 
u˝ytkownika n/a expand tylko SWF

Layer

Brandmark 300x300 60 SWF n/a n/a n/a włàczany po interakcji 
u˝ytkownika 

nieklikalna belka (górny pasek), za który mo˝na “złapaç” 
i przesunàç kreacj´ tak, jak okno aplikacji; znak “–” 
słu˝àcy do minimalizowania kreacji (pozostaje tylko 
nieklikalna belka) oraz “zamknij X” – statyczny w prawym 
górnym rogu.

Toplayer b/o 60 SWF n/a n/a n/a włàczany po interakcji 
u˝ytkownika 

samoczynnie po 15 sek. i “zamknij X” – statyczny 
w prawym górnym rogu

Scrollowanie np. billboard 
scrollowany jak standard jak standard GIF/JPG/SWF n/a n/a n/a włàczany po interakcji 

u˝ytkownika 
“zamknij X” – statyczny 
w prawym górnym rogu

Warstwy przezroczyste layerów nie mogà byç klikalne.

Zamykanie i zwijanie kreacji

• �kreacje emitowane na warstwie, zasłaniajàce treÊç strony powinny posiadaç przycisk “zamknij X”, pisany czcionkà o wysokoÊci min. 12 px, krzy˝yk 14x14 px. 
Napis powinien znajdowaç si´ na nieprzezroczystym tle, w prawym, górnym rogu kreacji, powinien byç dobrze widoczny i działajàcy na całej powierzchni 
(cały obszar napisu powinien byç klikalny). Ponadto przycisk „zamknij X” powinien byç aktywny od momentu wyÊwietlenia si´ kreacji na stronie 
(nie mogà byç praktykowane: opóênienia mi´dzy pojawieniem si´ kreacji a aktywacjà przycisku);

• �nie mo˝e byç praktykowane emitowanie form layerowych, które samoczynnie poruszajà si´ po ekranie (np. spływajà w dół), co uniemo˝liwia precyzyjne klikni´cie 
w przycisk „zamknij X” i powoduje nieintentcjonalne klikni´cia w kreacj´;

• �w przypadku kreacji rozwijanych (rozwijanie tylko po akcji u˝ytkownika) zamykanie mo˝e odbywaç si´ samoczynnie po15 sekundach a w prawym, górnym 
rogu powinien znajdowaç si´ przycisk „zamknij” lub „zwiƒ”. Forma zwini´ta kreacji nie mo˝e zasłaniaç treÊci strony;
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ZALECENIA IAB

Obcià˝enie procesora

Obcià˝enie procesora przez kreacj´ reklamowà jest uzale˝nione od wielu czynników. Zalecane jest takie przygotowywanie kreacji, aby obcià˝anie procesora 
było mo˝liwie jak najmniejsze. Czynniki zwi´kszajàce obcià˝enie procesora to m.in.:  
• animacja obiektów wektorowych o skomplikowanym kształcie (du˝a iloÊç w´złów); 
• efekty typu „blur”, gradienty, cienie; 
• zbyt du˝a liczba klatek na sekund´ – 18fps jest wystarczajàca do optymalnego postrzegania kreacji; 
• zbyt du˝a iloÊç animowanych sekwencji pomi´dzy warstwami wyÊwietlana w tym samym czasie; 
• skrypt generujàacy zdarzenia ustawiony na losowe zdarzenia (np: mgła, deszcz); 
• format animowanych sekwencji zaszytych w kreacji/importowanych (np. jpeg, png, etc.); 
• importowane grafiki skalowane przez długi czas;

Warstwy przezroczyste O ile to mo˝liwe powinny pozwalaç na klikni´cie 
w linki znajdujàce si´ pod warstwà przezroczystà.

Zasady emisji 
kreacji Rich Media

• �Emisja kreacji Rich Media, których waga przekracza standardowe limity wagowe danego formatu reklamowego, jest mo˝liwa na zasadzie polite download. 
Oznacza to, ˝e kreacja musi zawieraç kreacj´ inicjujacà, która emitowana jest u˝ytkownikowi jako pierwsza i która mieÊci si´ w standardowych limitach wagowych. 
Pozostałe elementy kreacji dociàgajà si´ póêniej, po wyÊwietleniu kreacji inicjujàcej.

• �Waga elementów dociàganych przez kreacj´ inicjujàcà automatycznie (bez akcji u˝ytkownika) nie mo˝e wynosiç wi´cej ni˝ 300 kB.
• �JeÊli waga dodatkowych elementów przekracza 300 kB, mo˝e si´ to odbywaç tylko i wyłacznie po akcji u˝ytkownika – tj. po klikni´ciu lub najechaniu kursorem na kreacj´. 

W ka˝dym przypadku zalecane jest umieszczenie w kreacji odpowiedniego komunikatu typu „Kliknij, ˝eby zobaczyç wi´cej”, „Najed˝, aby rozwinàç” itp.

STANDARDY KREACJI – IAB
standardy okreÊlajà kreacje podstawowe i najcz´Êciej spotykane, wspólne u wi´kszoÊci wydawców

Fałszywe kreacje

Nie mo˝e byç praktykowane u˝ywanie w reklamach elementów operacyjnych, których funkcja wynikajàca z formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, 
lub działa w sposób nietypowy. A w szczególnoÊci:  
• �nie mo˝e byç praktykowane u˝ywanie w reklamach podstawowych przycisków o treÊci systemowej jak: “Zamknij”, “OK.”, ikon minimalizowania i zamykania okna, 

działajàcych inaczej ni˝ wynika to z ich typowej funkcji, niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatów i ostrze˝eƒ systemowych
• �przyciski zamieszczane na reklamach muszà wykonywaç funkcje zgodne z komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski imitujàce funkcje formularza, 

listy rozwijanej, pola wyboru nie mogà powodowaç przekierowania na stron´ klienta bàdê innej akcji niezgodnej z ich standardowà funkcjà;

VideoAd w formatach 
reklamy display

• maksymalna długoÊç spotu – 30 sekund; 
• odtwarzacz (player) powinien byç wyposa˝ony w przyciski stop i mute; 
• �filmy w kreacji mogà byç uruchamiane automatycznie, ale z wyciszonym dêwi´kiem. Uruchamianie dêwi´ku mo˝e nastàpiç tylko po akcji u˝ytkownika 

(klikni´cie lub najechanie);
• waga kreacji inicjujàcej – zgodna ze standardem dla danego formatu, waga video – 1MB;

Nowe formy reklamy powinny uwzgl´dniaç Standardy kreacji IAB



Sygnatariusze standardu

Imi´ i Nazwisko Firma
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