STANDARDY KREACIJI - |AB

standardy okreslajg kreacje podstawowe i najczesciej spotykane, wspdlne u wiekszosci wydawcdw

Format pliku . waga max. N Zamykanie
rozmiar [px] [kB] rozwijanie

Typ kreaciji Rozmiar [px]

o inferakgii wigczany po interakgji
Billboard 750x100 40 GIF/JPG/SWF | 750x300 40 Si 1kownik<I:| uzytkownika (najechanie bgdz | n/a expand tylko SWF
y klikniecie)
Double billboard | 750x200 |40 GIF/IPG/SWF | 750x300 | 40 po interake]i whaczany po inferake]i n/a expand tylko SWF
uzytkownika uzytkownika
Triple billboard | 750x300 |60 GIF/IPG/SWF | 750x600 60 PO izl Ty PO (il n/a expand tylko SWF
uzytkownika uzytkownika
Standard Rectangle/ 300x250 40 GIF/JPG/SWE decyduje 40 po interakgji wigczany po interakgji n/a expand tylko SWF
Srédtekst wydawca uzytkownika uzytkownika y
Skyscraper 120 120x600 40 GIF/JPG/SWF | 300x600 40 P (it e ey (g9 (e n/a expand tylko SWF
uzytkownika uzytkownika
Skyscraper 160 160x600 40 GIF/JIPG/SWF | 300x600 40 po interakdii whqczany po interakeji n/a expand tylko SWF
uzytkownika uzytkownika
Halfpage 300x600 60 GIF/JPG/SWF | 600x600 60 P lini el ey (69 TiTerel ] n/a expand tylko SWF
uzytkownika uzytkownika
nieklikalna belka (gérny pasek), za ktéry mozna “ztapaé”
whqczany po inferakii | przesunqc k.re‘cqe.fok, |o!< okno Cfl‘p|IkGC|I,' zrlqk -
Brandmark 300x300 60 SWF n/a n/a n/a Uavtkownika stuzqcy do minimalizowania kreacji (pozostaje tylko
y nieklikalna belka) oraz “zamknij X" — statyczny w prawym
L gérnym rogu.
ayer
Toplayer b/o 60 SWE n/a n/a n/a w"rqczcny.po interakgji samoczynnie po 15 sek. i “zamknij X" — statyczny
uzytkownika w prawym gornym rogu
Scrollowanie np. billboard jak standard | jak standard | GIF/JPG/SWF | n/a n/a n/a wfchzcny.po interakeji zamknii X P statyczny
scrollowany uzytkownika w prawym gérnym rogu
Warstwy przezroczyste layerow | nie mogq by¢ klikalne.
* kreacje emitowane na warstwie, zastaniajgce tre$é strony powinny posiadaé przycisk “zamknij X”, pisany czcionkg o wysoko$ci min. 12 px, krzyzyk 14x14 px.
Napis powinien znajdowaé sie na nieprzezroczystym tle, w prawym, gérnym rogu kreacji, powinien byé dobrze widoczny i dziatajgcy na catej powierzchni
(caty obszar napisu powinien by¢ klikalny). Ponadto przycisk ,zamknij X” powinien byé¢ aktywny od momentu wyswietlenia sie kreacji na stronie
.. .. . (nie mogq byé praktykowane: opdznienia miedzy pojawieniem sie kreacji a aktywacjq przycisku);
Zamykanie i zwijanie kreacji : o . . . . o . . . o e
* nie moze by¢ praktykowane emitowanie form layerowych, ktére samoczynnie poruszajq sie po ekranie (np. sptywajg w dét), co uniemozliwia precyzyjne klikniecie
w przycisk ,zamknij X" i powoduje nieintentcjonalne kliknigcia w kreacje;
* w przypadku kreacji rozwijanych (rozwijanie tylko po akcji uzytkownika) zamykanie moze odbywaé sie samoczynnie pol15 sekundach a w prawym, gérnym
rogu powinien znajdowaé sie przycisk ,zamknij” lub ,zwif”. Forma zwinieta kreacji nie moze zastaniaé treéci strony;
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STANDARDY KREACJI - IAB

standardy okre$lajq kreacje podstawowe i najczesciej spotykane, wspélne u wiekszosci wydawcdw

Nie moze by¢é praktykowane uzywanie w reklamach elementéw operacyjnych, ktérych funkcja wynikajgca z formy, napisu czy konwenciji jest niezgodna z ich komunikatem,
lub dziata w sposéb nietypowy. A w szczegdlnodci:

* nie moze by¢ praktykowane uzywanie w reklamach podstawowych przyciskéw o tresci systemowej jak: “Zamknij”, “OK.”, ikon minimalizowania i zamykania okna,
dziatajgcych inaczej niz wynika to z ich typowej funkcji, niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatéw i ostrzezen systemowych

* przyciski zamieszczane na reklamach muszq wykonywaé funkcje zgodne z komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski imitujgce funkcje formularza,
listy rozwijanej, pola wyboru nie mogq powodowaé przekierowania na strone klienta bqdz innej akcji niezgodnej z ich standardowq funkcjqg;

Fatszywe kreacje

* maksymalna dtugosé spotu — 30 sekund;

VideoAd w formatach * odtwarzacz (player) powinien by¢ wyposazony w przyciski stop i mute;

* filmy w kreacji mogq byé uruchamiane automatycznie, ale z wyciszonym dzwiekiem. Uruchamianie dzwieku moze nastqpié tylko po akeji uzytkownika
(klikniecie lub najechanie);

reklamy display

* waga kreacji inicjujgcej — zgodna ze standardem dla danego formatu, waga video — TMB;

ZALECENIA |AB

Obcigzenie procesora przez kreacje reklamowq jest uzaleznione od wielu czynnikéw. Zalecane jest takie przygotowywanie kreacji, aby obcigzanie procesora
byto mozliwie jak najmniejsze. Czynniki zwiekszajgce obcigzenie procesora to m.in.:

* animacja obiektéw wektorowych o skomplikowanym ksztatcie (duza ilo$é weztdw);

e efekty typu ,blur”, gradienty, cienie;

Obcigzenie procesora * zbyt duza liczba klatek na sekunde — 18fps jest wystarczajgca do optymalnego postrzegania kreacji;

* zbyt duza ilo$¢ animowanych sekwencji pomiedzy warstwami wyswietlana w tym samym czasie;

* skrypt generujqacy zdarzenia ustawiony na losowe zdarzenia (np: mgta, deszcz);
* format animowanych sekwencji zaszytych w kreacji/importowanych (np. jpeg, png, etc.);
* importowane grafiki skalowane przez dtugi czas;

O ile to mozliwe powinny pozwalaé na klikniecie

Warstwy przezroczyste w linki znajdujqce sie pod warstwq przezroczystq.

* Emisja kreacji Rich Media, ktérych waga przekracza standardowe limity wagowe danego formatu reklamowego, jest mozliwa na zasadzie polite download.
Oznacza to, ze kreacja musi zawiera¢ kreacje inicjujacg, ktéra emitowana jest uzytkownikowi jako pierwsza i ktéra miesci sie w standardowych limitach wagowych.
Zasady emisji Pozostate elementy kreacji dociggajq sie pdzniej, po wyswietleniu kreacji inicjujgce;.
kreacji Rich Media * Waga elementéw docigganych przez kreacje inicjujgcq automatycznie (bez akeji uzytkownika) nie moze wynosié wiecej niz 300 kB.
* Jesli waga dodatkowych elementéw przekracza 300 kB, moze sie to odbywaé tylko i wytacznie po akcji uzytkownika — 1. po kliknieciu lub najechaniu kursorem na kreacje.
W kazdym przypadku zalecane jest umieszczenie w kreacji odpowiedniego komunikatu typu ,Kliknij, zeby zobaczyé wiece|”, ,Najedz, aby rozwing¢” itp.

Nowe formy reklamy powinny uwzgledniaé Standardy kreacji IAB
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Sygnatariusze standardu

Imie i Nazwisko
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